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Este resultado traz informacdes sobre comércio
exterior no estado de Mato Grosso, por meio

de dados extraidos da plataforma online
disponibilizada pela Secretaria de Comércio Exterior
(SECEX) para consulta a dados de comércio exterior,
a ComexStat. Os dados foram organizados e
tratados pela equipe do Centro Internacional de

Negocios de Mato Grosso - CIN - FIEMT.

Os dados apresentados aqui tém como periodo de
referéncia o més anterior ao vigente do ano atual,
comparado ao mesmo recorte de tempo do ano
anterior, a fim de entender comportamentos

e tendéncias.
As informac0Oes contidas neste material poderdo

ser copiadas, replicadas ou reproduzidas, desde gue

seja citada a fonte.

FIEMT



Como o CIN-MT
pode auxiliar na
internacionalizacao
do seu negocio?

A Fiemt, por meio do Centro Internacional de
Negdcios de Mato Grosso, tem como objetivo
apoiar as industrias mato-grossenses na
internacionalizagdo de seus negdcios, desde o
estagio inicial até as etapas finais do processo,

COm Qs seguintes servigos:

Inteligéncia de Comeércio Exterior: elaboracao
de pesquisas e diagnosticos para que as
empresas possam entender o dinamismo dos
mercados e fornecedores internacionais com

0S quais pretendem realizar negocios.

Emissdo de documentos: a Fiemt ¢ a Unica
entidade em MT habilitada para a emissao

de Certificados de Origem preferencial e nao
preferencial, além de outros documentos
como a Declaracao e o Certificado de Livre
Venda, para exportacoes e o Atestado de Nao

Similaridade, para importacdes.

Capacitacoes e eventos empresariais:

por meio de minicursos, treinamentos,
seminarios, workshops e palestras voltados
para o desenvolvimento empresarial de
competéncias nos processos e operagdes de

comeércio exterior.

Promocao de Negocios: realizacdo e
participacao de eventos nacionais e
internacionais diversos formatos como Feiras
e Rodadas de Negacios, com a finalidade de
geracao de negocios, de inovagdo tecnoldégica,
de prospeccao de oportunidades e de

entendimento das tendéncias de mercado.

Diplomacia empresarial: promocao de
encontros entre autoridades diplomaticas

dos principais paises parceiros comerciais e
empresarios de Mato Grosso, a fim de estreitar

as relagOes e atrair investimentos.

FIEMT




Qual @é o momento certo
para internacionalizar
0 meu negocio?

Especialista avalia gue conhecimento e planejamento

sao fatores primordiais para tomar essa decisao

Devo internacionalizar o meu
negocio? Esse é o questionamento
que empresarios de todos o

pais tém feito de forma mais
frequente em meio ao cenario
econdmico atual. A estratégia,
baseada em expandir a area
geografica de atuacao com vista
em explorar novos mercados,

é visionaria e pode garantir
importantes certificacbes para

as empresas brasileiras, dentro

e fora do pais. No entanto, antes
de dar esse importante passo, é
necessario buscar informacoes
sobre o mercado com especialistas

capacitados.

E nesse contexto que surge a
Agéncia Brasileira de Promocdo
de Exportacoes e Investimentos
(ApexBrasil), entidade que auxilia

empresarios a promover seus

produtos e servicos no exterior,
com a finalidade de atrair
investimentos estrangeiros para
setores estratégicos da economia

nacional.

A'instituicao ja qualificou mais

de quatro mil empresas de todo

0 pais, além de realizar missoes
prospectivas e comerciais, rodadas
de negacio e apoio a participagao
de empresas brasileiras em

grandes feiras internacionais.

Com uma vasta experiéncia

erm comunicagdo nacional e
internacional e atuando ha 18
anos na ApexBrasil, a especialista
Ana Claudia Barbosa avalia que
conhecimento e planejamento
sdo fatores primordiais para

uma empresa estar apta a

internacionalizar o seu negaocio.

Ana Claudia Barbosa

ApexBrasil

“E importante planejar a estratégia
gue a empresa deseja e mobilizar
todos os departamentos para a
internacionalizacdo do negacio,
pois essa é uma decisdo que todos
precisam estar cientes e ndo

somente uma pessoa’, explica.

Para facilitar esse elo da empresa
com o mercado internacional, a
ApexBrasil desenvolve diversos
servicos voltados as empresas.

A oficina de competitividade é

um dos que mais se destaca por
possuir uma grade focada na
promocao da cultura exportadora.
O curso é realizado em parceria com
a Universidade de Sao Paulo (USP)
e proporciona aos participantes
uma experiéncia direcionada a

competitividade empresarial em




mercados internacionais, com
enfoque em reduzir s riscos

durante as negociagdes.

“Na pratica, essas oficinas
orientam a empresa sobre como
ela deve desenvolver o seu produto,
com foco na inovacao de sua

estrutura produtiva”, afirma Ana.

Prospeccoes de
mercado

Além das oficinas, a ApexBrasil
disponibiliza estudos de mercado
sobre o desenvolvimento
econdmico dirigido as principais
caracteristicas de producado,

como: consumo, regulacao e
oportunidades para exportacao dos

setores brasileiros.
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Neste universo, segundo a
especialista, a melhor forma

de conhecer os principais
mercados internacionais é por
meio de missdes prospectivas e
feiras internacionais, pois elas
proparcionam ao empresario dias
de imersao totalmente voltados
para a performance do produto no

cenario macro.

“Mesmo que ele possua grande
atuacdo dentro do mercado
nacional, o cenario se transforma
no contexto internacional, pois
independentemente do local que a
feira é realizada, os participantes
estardo em contato direto com
diversos compradores, seja da
Europa, do Oriente Médio. Dessa

forma, o potencial exportador

podera avaliar como o produto dele
performa diante de outras pecas
similares, analisando o preco, a
embalagem, os ingredientes, a
etigueta e outras caracteristicas

importantes”, afirma.

Com essa avaliacao de mercado
realizada pelos compradores
estrangeiros e formadores de
opinido, o empresario brasileiro
podera entender o que de fato é
necessario para aperfeicoar o seu
produto. Mas, a especialista alerta
gue a decisao de internacionalizar
0 negadcio deve ir além da analise
de um cenario favoravel, visto
gue é uma estratégia importante
gue necessita de uma série de

justificativas concretas.




“Ainternacionalizacao deve fazer

parte de estratégia e do negocio
da empresa. Para isso, ela precisa
diversificar seus riscos, nao
apenas dependendo do mercado
internacional, e sim, direcionando
uma parte da sua producao para
esse mercado. A¢des como essa
trarao uma modernizacao no
negocio da empresa, pois ela
estara se beneficiando por atuar
em um mercado tao exigente

e competitivo como o mercado

internacional”, explica.

Qual mercado
propicio para
investir?

Apos a analise do mercado
internacional, o proximo
guestionamento é com relagao a
qual cenario vale a pena investir.
E nesse momento que a atengao

deve ser redobrada uma vez que 0s

mercados europeu e americano sao
0S que mais instigam empresarios

brasileiros a comercializar.

O problema é que esse é um
objetivo comum das empresas
do mundo inteiro, que desejam
se destacar neles. Diante disso,

0 executivo gue aceita esse
desafio e adentra nesse mercado
passa a competir com empresas
ja estabelecidas, as famosas

“gigantes do mercado”.

O desafio é grande, mas se o
potencial exportador conseguir
adequar o seu produto para que
ele seja atrativo o suficiente
naquele contexto de venda é
possivel obter sucesso. “Quando
0 empresario brasileiro consegue
acessar esse mercado ele traz
consigo uma grande eficiéncia e,

consequentemente, garante isso

para o0 mercado nacional. Desse
modo, ele sera mais competitivo

também no mercado interno”.

Para se tornar um concorrente

em potencial é preciso estar

em sintonia com preceitos
importantes, dentre eles, a ESG
(governanca ambiental, social

e corporativa). Os principios
socialmente responsaveis

- como sao chamados por

alguns empresarios - podem

ser um diferencial na atuacao

da empresa brasileira em um
cenario global. A especialista
afirma que em alguns paises
houve crescimento no interesse
por parte dos consumidores em
saber se a empresa adota praticas
sustentaveis, inclusive com
intencao em pagar mais por esses

produtos.

“E importante essa percepcao

da empresa em relagao as boas
praticas. Em alguns paises, em
especial na Europa, é muito
comum os consumidores estarem
atentos a esses padroes. Inclusive,
eles acompanham, buscam
entender quais se adaptam aos
principios, pesquisam se a cadeia
de fornecedores também possui
padrdes de sustentabilidade. Ao

se deparar com isso notamos gue



essa é uma decisao importante e

estratégica por parte da empresa”.

Mato Grosso no
comercio exterior
As empresas do Centro-Oeste
ainda possuem pouco interesse no
tema exportacao, especialmente
quando comparadas a outras
regides do Brasil como o Sul e
Sudeste. Isso se deve a baixa
cultura exportadora que ainda é
predominante na regido. “Existe
uma participacao das empresas
da regido, mas ainda é pequena.
Geralmente estao mais ativas
nesse assunto as empresas do
setor quimico e farmacéutico,
maquinarios agricolas e

agronegocio”, explica.

As micro e peguenas empresas tém
uma participacao cada vez mais
solida como exportadoras, pois, em
2021, cerca de 40% das empresas
desses portes realizaram vendas
no exterior. Em Mato Grosso, 15,4%
das micro e pequenas empresas
sao exportadoras, com destaque
para o setor madeireiro. No caso
das medias e grandes empresas,
as maiores exportadoras sao dos

segmentos de soja e cereais.

“As peguenas e médias empresas

sao muito importante no conjunto

da ApexBrasil porgue elas
precisam desse apoio especial
para se estruturar. Sdo varios
guestionamentos que surgem
como por que internacionalizar,
guais as vantagens e
oportunidades, se deve exportar
diretamente ou indiretamente,
entre outros. Elas podem ter um
produto interessante, mas para
chegar a um mercado como o da
Asia, por exemplo, existe uma
diferenca cultural, distancia,
regras especificas que precisam
ser pensadas. Entao, elas podem
comecar a exportar na América
Latina por meio de mercados mais
aptos ao produto e estrutura dela’,

explica.

Para estar adequada ao mercado é

necessario o estudo aprofundado

sobre 0 mercado que deseja

comercializar. Isso porque as

regras variam conforme o local de
venda. Além disso, é preciso estar
ciente gue até fechar o negacio,

0 exportador precisa demonstrar
que esta preparado para atuar
naguele cenario que possui grandes

adversidades.

“Ndo é da noite para o diaque o
negocio é fechado, leva tempo.

O comprador conversa com o
vendedor, entende melhor o
funcionamento da empresa e,
muitas vezes, vai fechar o negadcio
apenas no proximo encontro, pois
precisa perceber gue o empresario
esta pronto. Em muitos casos, o
retorno demora, mas quando ele
vemn é muito interessante para

0 plano de negdcio da empresa’,

finaliza.




Os efeitos do conflito militar no continente
Europeu - somados aos da pandemia de
covid-19 - estdo exercendo forte pressao

nos mercados, elevando alguns precos

a recordes histaricos, principalmente de
produtos dos quais a Russia e Ucrania

sao importantes fornecedores, como para
Adubos e Fertilizantes. Em maio deste ano,
0 preco médio alcangcou USS 763,95, sendo o
maior da série historica de importacao destes
produtos por MT. Sdo produtos de extrema
relevancia para o estado, com participacdo
de 83,78% nas importacoes, totalizando USS
474 milhoes.

Em comparacao ao mesmo periodo do ano
anterior, a receita das exportacbes cresceu
29,67%, enguanto o volume total exportado
decresceu 4,60%. Essas variagdes ocorrem
sobretudo pela alta dos precos nos mercados
de commodities. Este aumento é motivado
por uma série de fatores, como a elevagao
dos custos de insumas agricolas, que eleva
0s custos de producao de produtos agricolas,
COmoO a so0ja e a carne bovina, principais
produtos agricolas exportados pelo estado.

Com o terceiro melhor resultado mensal

do ano e da série histdrica, Mato Grosso
exportou cerca de USS 3,5 bilhges. Este
montante foi um dos impulsionadores do
saldo da balanca comercial do estado, o qual
ocupa a 1° posicao no ranking nacional pelo
gquarto més consecutivo.

N

Por setor de atividade, a Industria

de Transformacdo obteve destaque
apresentando um crescimento de 38,97%

no volume total exportado (866 mi/t), e um
aumento de 87,02% na receita (USS 862

mi) em relagdo ao mesmo periodo do ano
anterior. Enquanto isso, a Industria Extrativa
e a Agropecuaria apresentaram quedas de
-52,03% e -11,31%, respectivamente.

O DDG, coproduto da industria de etanal

de milho e importante insumo na nutricdo
animal por conta de seu elevado teor de
proteina bruta, com a expansao do mercado
de etanol de milho em Mato Grosso, ganha
espaco na pauta exportadora do estado.
Foram exportados aproximadamente USS
10,13 milhdes para os paises do médio oriente,
Arabia Saudita, Emirados Arabes Unidos e
Oma somente em maio de 2022.

As exportacOes do ouro mato-grossense
apresentaram um crescimento de 1.344,60%
em comparagao ao mesmo periodo do ano
anterior. Foram mais de USS 53 milhdes
exportados em maio de 2022, colocando o
estado na 1% posicao das exportagdes de ouro
no més e na 2® posicao no acumulado do
ano a nivel nacional. A india foi o principal
destino das exportacoes, (USS 47,8 mi), e
também o pais a pagar o maior preco médio
pelo ouro (USS 54.554,00/kg). Mato Grosso
tem potencial mineral, com reservas de

ouro de volume consideravel pelo estado e
tem aumentado sua participacdo no setor,

a caminho de se estabelecer como uma
poténcia mineral nacional.



Visao Geral Comparativo de exportacdo de Mato Grosso, Centro-Oeste
e Brasil entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Exportacées | MIL US$ FOB Variacao
US$ 2.662.039 2021 :
Mato Grosso . /\;I
USS 3.451.972 2022 29,67%
US$ 4.599.186 2021 :
‘ Centro-Oeste . /\/I
’ US$ 5.618.200 2022 2216%
US$ 26.183.334 2021 :
Brasil . /\/I
USS 29.647.673 2022 13,23%
Participacao mato-grossense Quantidade de itens
nas exportacoes brasileiras /\/, diferentes exportados \’\
10,17% 2021 - 101 2021 -
11,64% 2022 1A8% 98 2022 2,97%
Mato Grosso exportou \’\ Mato Grosso exportou para \/\
5.223.331 TON 2021 o 101 Paises 2021 —

4.982.806 TON 2022 92 Paises 2022



Visao Geral

Comparativo de exportacées mensais no acumulado do ano
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2.752.528
1.474.251 I I
Jul Ago  Set Out Nov  Dez
_ N Toneladas

Il B MIL USS FOB



Visao Geral Comparativo de importacdo de Mato Grosso, Centro-Oeste
e Brasil entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Importacées | MIL US$ FOB Variacao
US$ 120.066 2021 :
Mato Grosso . /\;I
USS$ 569.101 2022 373,99%
US$ 825.054 2021 :
‘ Centro-Oeste : /\/I
’ US$ 1.661.151 2022 0133%
US$ 17.664.632 2021 :
Brasil . /\/I
USS$ 49.414.426 2022 179,74%
Participacao mato-grossense Quantidade de itens
nas importacdes brasileiras /\/, diferentes importados \’\
0,68% 2021 - 395 2021 -
1,15% 2022 0.47% 343 2022 131e%
Mato Grosso importou /\/. Mato Grosso importou de /\/.
434.513 TON 2021 43 Paises 2021
59,33% 13,95%

692.293 TON 2022 49 Paises 2022



Visao Geral
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Comparativo dos principais produtos exportados por Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Mil US$ FOB

Participacao Variacao
Complexo Soja US$ 2.875.847 83,34% 3/\}
68,18% Soja in natura USS 2.352.633
11,69% Residuos do éleo de soja USS 403.327
3,32% Oleo de soja, em bruto USS 114.694 24,83%
0,5%  Oleo de soja, refinado US$ 5.193
Proteina animal USS 235.304 6,82% I/\/l
6,27%  Carne bovina USS 216.430 .
0,40% Carne de aves USssS 13.735
0,08% Carne suina USS 2.667 62,17%
0,07%  Miudezas de animais USsS 2.473
Complexo Algodao USS 142.637 4,13% : \/\
4,08% Algoddo USS$140.639
0,05% Linter de algoddo USS 1.656 -12,61%
0,01%  Desperdicios do algoddo USS 342
Complexo Milho US$ 90.566 2,62% 3/\;.
2,32%  Milho, em grdo USS$ 80.199 .
0,01% Oleo de milho, em bruto uss 218
0,29% DDG Us$10.134 7187,98%
0,00% Milho, exceto em grdo uss 14
Pedras preciosas US$ 67.697 1,96% . /\]
1,96%  Ouro USS$ 67.523
0,00% Diamante Uss 154 262,63%

0,00% Outras pedras preciosas uss$ 20



Comparativo dos principais produtos exportados por Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Mil US$ FOB
Participacao Variacao
Complexo Madeira US$ 18.333 0,53% 3/\}
0,45%  Madeira Beneficiada USS 15.399 .
0,07% Madeira serrada Uss$ 2.387
0,02% Madeira em bruto USS 548 31,77%
0,00% Folhas compensadas uss -
Gelatinas USS 4.409 0,13% 3/\/.
313,78%
Grios beneficiados USS 4.096 0,12% :\’\
0,07% Gergelim USS 2.462
0,04% Feijoes Uuss 1.514 -7,69%
0,00% Arroz Uuss 119
Acucar US$ 3.073 0,09% I/\}
: 0,09% Acucar de cana uss 2.977 37,35%
e 0,00% Actcar refinado Uss$ 96
Glicerol em bruto US$ 1.963 0,06% 3/\]

27,84%




Sua empresa usufrui
das tendéncias e
comportamentos do
comeércio exterior?
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0 CIN disponibilizou 4 Bls exclusivos

gratuitamente para vocé. Com dados

e insights sobre 0s principais setores . B
Cligue e tenha insights e dados agora
exportadores de MT, tudo em dashboards

gue contamhistorias e auxiliam aentender

as mudancas econdmicas do estada!

Centro Internacional de Negocios FE M '
de Mato Grosso



https://mkt.fiemt.ind.br/centrodeinternacionalizacao

EXpOI’tBGﬁes Comparativo dos principais destinos de exportacées de Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

China

Produto Mil USS FOB Volume em Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Soja in natura 1.198.488 1.903.123 629,75 34,03% -4,06% 86,82%

Carne bovina 157.514 21.770 7235,29 147,35% 72,03% 1,41%

Oleo de soja, 12.966 7.369 1759,49 -47,16% -64,61% 0,94%

em bruto

Algodao 6.320 2.741 2305,70 -78,91% -84,91% 0,46%

Glicerolem bruto 1676 1.941 863,61 21,51% -49,49% 0,12%

Paises Baixos (Holanda) t _

Produto Mil USS FOB Volumeem Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Soja in natura 246.359 392945 626,96 65,90% -0,02% 87,27%

Residuos da 32.339 60.925 530,80 192,55% 134,38% 11,46%

extragdo do dleo

de soja

Carne bovina 3.412 340 10039,10 19,58% -20,46% 1,21%

Madeira 151 78 1940,65 -58,44% -75,39% 0,05%

Beneficiada

Gordura animal 46 28 1653,52 34,11% 0,98% 0,02%



EXpOI’tH;ﬁes Comparativo dos principais destinos de exportacées de Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Argélia

Produto Mil USS FOB Volume em Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Soja in natura 132.989 228.125 582,96 283,62% 209,53% 82,47%

Oleo de soja, 27.360 17100 1600,00 1837,00% 1541,90% 16,97%

em bruto

Algodao 905 327 2772,28 0,56%

Produto Mil USS FOB Volumeem Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Residuos da 92.452 176.624 523,44 -15,26% -30,02% 69,00%

extragdo do dleo

de soja

Soja in natura 40.704 72.915 558,23 -55,89% -65,08% 30,38%

Algodao 837 490 1706,99 -50,92% -53,92% 0,62%



EXpOI’tBGﬁes Comparativo dos principais destinos de exportacées de Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Vietna

Produto Mil USS FOB Volume em Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Residuos da 60.787 119.196 509,98 71,64% 49,09% 50,95%

extragdo do dleo

de soja

Soja in natura 34784 51.308 67794 15,28% -11,56% 29,15%

Algodao 22623 9.800 2308,54 -43,37% -56,66% 18,96%

Carne suina 401 135 2975,70 0,34%

Madeira em bruto 363 495 734,98 51,34% -15,08% 0,30%

india Av

Produto Mil USS FOB Volumeem Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Oleo de soja, 59.240 34232 1730,52 933,56% 656,75% 51,63%

em bruto

Ouro 47.898 1 54.553.882 84717% 805,15% 41,75%

Algodao 6.047 2771 2182,52 566,40% 397,87% 5,27%

Madeira serrada 972 1.918 506,54 -7,30% -12,87% 0,85%

Feijoes 409 745 548,30 193,57% 284,21% 0,36%



EXpOI’tBGﬁes Comparativo dos principais destinos de exportacées de Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Indonésia

Produto Mil USS FOB Volume em Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Residuos da 91.548 169.260 540,87 270,29% 201,91% 81,94%

extragdo do 6leo

de soja

Algodao 17.731 9.041 1961,25 17,09% 4.,67% 15,87%

Carne bovina 2.313 469 4928,03 2,07%

Lecitinas 135 107 1257,61 72,32% -15,07% 0,12%

Produto Mil USS FOB Volumeem Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Soja in natura 53.571 82.266 651,19 107,17% 6,19% 50,34%

Algodao 39.960 16.362 244231 178,81% 96,84% 37,55%

Oleo de soja, 11.071 6.300 1757,37 161,06% 107,36% 10,40%

em bruto

Residuos da 1.439 3.000 479,83 -412% 2,94% 1,35%

extragdo do 6leo

de soja

Desperdicios 342 359 952,44 190,90% 63,36% 0,32%

do algodao
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EXpOI’tBGﬁes Comparativo dos principais destinos de exportacées de Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

~ N

——

Produto Mil USS FOB Volume em Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Soja in natura 50.704 80.902 626,73 4790%

Milho, em grdo 46.297 125.249 369,63 31308,78% 48072,85% 43,73%

Residuos da 7.779 14.084 552,33 85,49% 5522% 7,35%

extragao do oleo

de soja

Carne bovina 1.083 278 3896,44 -78,25% -74.97% 1,02%

Espanha w; N ‘

Produto Mil USS FOB Volumeem Tons  Preco médio A USS FOB A Volume Part. US$ FOB
(USS$/Tons)

Soja in natura 85.9M 133.771 642,23 -48,99% -60,28% 83,78%

Residuos da 8.664 15.427 561,64 8,45%

extragdo do dleo

de soja

Milho, em grao 6.332 17.664 358,45 6,17%

Carne bovina 1.484 195 7628,65 39,47% 390% 1,45%

Madeira 54 25 2129,53 -59,99% -79,03% 0,05%

Beneficiada
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Comparativo dos principais produtos importados por Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Mil US$ FOB
Participacao Variacao
Adubos e Fertilizantes ~ US$ 474.031 83,78% : /\/l
46,09% Potdssicos USS$ 260.797
32,80% Fosfatados USS 185.571
2,55% Nitrogenados USS 14.410 432,32%
2,34% Outros USS 13.253
Produtos quimicos USS 50.298 8,89% .
8,05% Inseticidas e fungicidas USS 45.524 . /\;I
0,24%  Outros quimicos USS 1.353
o L L.

0,20% QU{m{cos lnor?qnlcos uss 114 519,50%
0,16%  Quimicos orgdnicos USS 886
0,15%  Alcoois UssS 826
0,10%  Acidos USS 584
Maquinas US$ 17.907 3,16% 3/\/,
2,30% Agricolas USS 12.991
0,36% Construgdo ou mineracdo USS 2.022
0,21% Partes de mdquinas Uss 1.212 166506,45%
0,30% Outras maquinas USS 1.682
Combustiveis minerais, US$ 5.474 0,97% .
oleos e ceras /\/l

39,85%
0,97%  Gds natural USS 5.474
Veiculos aéros US$ 5.450 0,96% 3/\/.
0,95% De peso inferior a 7.kg US$ 5.395 68,79%

0,01%  Pecas para veiculos aéreos USS 55
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Importagﬁes Comparativo dos principais produtos importados por Mato
Grosso entre os meses de maio/2021 e maio/2022

Mil US$ FOB
Participacao Variacao
Aparelhos USS$ 4.384 0,77% .
de telefonia . /\/I
2838,46%
0,77%  Centrais de sistema (trunking) USS 4.384
Instrumentos USS 2.747 0,49%
de medicdo /\/I
0,48%  Outros instrumentos USS$ 2.738 1190,51%
0,00% Termostatos uss 4
0,00% Termémetros uss 3
0,00% Velocimetros uss 1
Pneus UsS 1.114 0,20% /\/,
29,35%
Fios e cabos condutores USS 1.046 0,18% /\/l
50,83%
Equipamentos US$ 677 0,12%
hospitalares /\/I

1200,06%
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